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CONSIDERACOES TEORICO-METODOLOGICAS PARA O ESTUDO DA
ESPETACULARIDADE NO TELEJORNALISMO
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RESUMO: Este artigo visa introduzir o leitor no debate tedrico e metodoldgico sobre o estudo do espetaculo no jornalismo,
especialmente no jornalismo televisivo. Discutiremos, inicialmente, alguns conceitos fundamentais para o entendimento
do tema de acordo com as consideracdes de autores que se preocupam em estudar o processo da comunicacao.
Posteriormente faremos uma analise das possiveis abordagens que podem ser dadas ao assunto. Finalmente, algumas

conclusBes sobre essas andlises serdo apresentadas.
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THEORETICAL-METHODOLOGICAL CONSIDERATIONS IN THE STUDY OF VIDEO-
JOURNALISM’'S SPECTACLE

ABSTRACT: This article aims at introducing the reader into the theoretical-methodological debate about the study of the
spectacle in journalism, especially in video-journalism. We will initially discuss some fundamental concepts for the
understanding of the theme according to the considerations by authors who are concerned with studying the communication
process. Later, we will make an analysis of the possible approaches to the subject. Finally, some conclusions about those

analyses will be presented.

KEYWORDS: spectacle, journalism, television, theory, methodology.

Introducéo

No universo da transmissdo de informacéo, a
televisdo é um meio de acentuada expressao. Seu alcance
e receptividade sdo significativos, dai a importancia de
estudarmos a veiculagdo da informacao neste meio de
comunicacdo. Uma quantidade expressiva de individuos séo
atingidos pelas mensagens mediatizadas, elementos
constituintes (agora, fundamentais) do cotidiano da
sociedade. Nos telejornais, programas que tipicamente s&o
0s responsaveis formais, por assim dizer, pela transmissao
das noticias, para além do conteldo informativo, contribuin-
do com o desenvolvimento e a interag&o social, identificamos
0 processo de imersdo das informagfes em caracteristicas
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proprias do espetaculo. Neste campo, notamos que 0
noticiado, por vezes, leva mais que informagdes. Transforma-
se numa forma de entretenimento (MORIN, 1997).

As noticias sdo trabalhadas, voluntaria ou
involuntariamente, de acordo com 0s interesses e/ou
condicionamentos do emissor. O processo de filtracdo da
informacéo a ser veiculada, chamado algumas vezes de
controle, pode se dar atraves de interveng@es técnicas, como
na edicdo das imagens e dos sons durante o processo de
pos-producdo da noticia, das formas de expressao
lingUisticas (LAGE, 1998) e até mesmo quando levamos
em conta 0s aspectos pessoais ou psicolégicos daqueles
que produzem o veiculado.

Contemporaneamente, 0 aspecto espetacular da
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informagéao transmitida deve ser, em alguns momentos,
valorizado. O produto noticioso deve ser agradavel ao gosto,
esteticamente tratado e de forma intencional (MORIN, 1997).
A espetacularizacdo da noticia encontra no telejornalismo
um grande terreno para se desenvolver. Vale também a
questdo do espetaculo a observacdo de que “a rapida
transmissdo das informacOes e das imagens € uma das
principais caracteristicas de nosso tempo. A questéo
[fundamental] do segredo ou da revela¢do da informacao
[nas noticias esteticamente espetaculares] ganha uma
importancia consideravel neste momento de nossa historia
em que os meios de comunicacdo estdo cada vez mais
inscritos em nosso cotidiano” (ALMINO, s/d, p. 88).

Transformados em noticias, 0s acontecimentos
s80 expostos ao tratamento imagético, proprio da televisao.
‘A obsessdo em retratar redunda no seu contrario: ndo
esclarece nada, ndo apreende nada, apenas redobra a
obscuridade de um mundo ja tomado por imagens. As coisas
se banalizam, as imagens tornaram-se clichés. Carentes
de sentido, se equivalem” (NOVAES, 1991, p. 73). Essa visao
distorcida da realidade externa vem do excesso e ndo da
falta do tratamento dado a informac&o. Pierre Bourdieu fala
em um “ocultar mostrando” (BOURDIEU, 1997).

Em outro ponto, o ocultamento da informagéo em
relacdo ao receptor passa pela questdo da censura, seja
ela interna ou externa aos meios de comunicagdo. Ademais,
“0 acesso a televisdo tem como contrapartida uma
formidavel censura, entre outras coisas, ao fato do assunto
que € imposto, de que as condi¢bes da comunicacdo s@o
impostas e, sobretudo, de que a limitacdo do tempo impde
ao discurso restricdes” (op.cit., p.19). Nesse sentido,
aceitamos a recusa proposta por ECO (2000) as assertivas
apocalipticas através das quais pregam a atuagao
invariavelmente mal intencionada dos meios de
comunicacdo de massa. Essa aceitacdo, porém, também
nao significa a concordancia incondicional com os referidos
meios. Por vezes identificamos atuacdes que tendem a fazer
com que o publico fique “anestesiado”, observando o
“mundo” do entretenimento trazido pela televisdo. Consome-
se o transmitido. Do consumido, pouco € retido e, do retido,
pouco é levado a observacao critica ou as acdes efetivas.

O conteldo esteticamente tratado, por conseguinte,
transfigurado tendo em vista sua “digestdo” imediata, que
deve possibilitar ser consumida incondicionalmente e que
seja agradavel ao “paladar” do receptor (agora, consumidor),
construira o que chamamos de espetacularizacédo da
noticia.

O espetéaculo

O espetéculo, entendido como uma seérie de
técnicas, as quais, ao serem aplicadas sobre o veiculado

nos noticiarios, tornam este mesmo veiculado numa
mercadoria que carrega estruturas burocratizadas-
padronizadas dos meios de comunicacdo e a originalidade
necessaria ao produto veiculado, acaba por povoar 0s
espacos mediaticos (MORIN, 1997). O aspecto espetacular
deve conferir ao noticiado elementos da ficcao (tal como as
tramas circunstanciais de um assassinato e trilhas sonoras
de filmes de suspense) a informacdo verossimil. A
simplificagdo do transmitido também constitui uma das
faces da espetacularizagdo da noticia. Assim, € levado ao
telespectador algo mais facilmente apreensivel. As imagens
com a camera em movimento (as quais ddo uma sensacéao
de euforia, agitacdo), proprias dos programas jornalisticos
sensacionalistas, ampliam o “universo espetacular” da
informacao.

A espetacularidade na noticia privilegia o estético
e, através dele, “estabelece a relacdo de consumo
imaginario” (op.cit., p. 77). Nao existe participa¢éo interativa
pratica entre o receptor e a mensagem. A passividade se
instaura. Mais ainda: “feita de modo estético, a troca entre o
real e o imaginario €, se bem que degradada, a mesma
troca que entre 0 homem e o além, 0 homem e 0s espiritos
ou os deuses que se fazia por intermédio do feiticeiro ou do
culto. A degradacdo — ou 0 supremo requinte — €
precisamente essa passagem do magico (ou do religioso)
para a estética” (op.cit., p. 78).

Trabalho e diversdo se confundem. O lazer (que
visa a recuperacao fisica e psiquica dos individuos) e ao
entretenimento (a diversdo que, por si sO, constitui um
sistema de valores) sdo tratados como sinbnimos. A imersao
da noticia televisionada em caracteristicas do espetaculo
se amplia. Os limites entre a informacdo e a diversdo séo
transpostos. Do verossimil e relevante, passa-se a consumir
0 que é imputado como importante (e como se deseja que
essa noticia transfigurada seja consumida) pelos meios de
comunicagdo; meios esses onde “[operam-se 0] progresso
ininterrupto da técnica, ndo mais unicamente votado a
organizacao interior, mas penetrando no dominio interior do
homem e ai derramando mercadorias culturais” (op.cit.,
p.13).

E no universo em que a criagio tende a se tornar
producdo que o espetaculo promove a supervalorizagao do
“aparente” em relacdo ao “conteido” do veiculado. Num
mundo de criacbes sem o devido investimento na
criatividade, as formulas para o divertimento imperam.
Elementos dos romances se impregnam nos noticiarios,
como quando se conta a trajetoria da vida de uma dada
pessoa, conforme ocorre em programas sensacionalistas,
como o “Programa do Ratinho”, onde os infortunios pessoais
de alguns individuos sao expostos em rede nacional, visando
prender a atengdo do telespectador.

Expor a vida de pessoas “comuns” € uma estratégia
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em voga contemporaneamente. O apelo ao emocional do
telespectador quando da exposicao de algum episodio da
vida de alguma pessoa comum, que normalmente nao faz
parte do show da televisdo, faz com que ele esteja diante de
imagens que potencialmente podem chamar sua ateng&o.
Seria uma espécie de processo de identificacdo do
telespectador com aquilo que estéa sendo apresentado sobre
uma pessoa “igual” a ele. Paralelamente a esse processo
de identificacdo, notamos que “o telejornalismo brasileiro &
muito mais dramatico do que factual. Organiza-se como
ficcdo, e uma ficcdo primaria: tem suspense, tem licdo de
moral, tem mocinhos e bandidos, os ‘do bem’ e os ‘do mal’,
como desenho animado de super-herdis” (BUCCI, 1997, p.
49).

As imagens

Em outro ponto, BUCCI (1997) tece colocagfes
sobre a importancia das imagens nesses telejornais.
Segundo o autor, normalmente ndo nos damos conta da
associacdo do discurso falado ao discurso das proprias
imagens. “O sentido das coisas nos telejornais ndo é dado
exclusivamente pelo discurso falado, mas decorre também
do [uso] das imagens. A associacao entre elas (dada por
fatores aparentemente casuais como a mera proximidade)
€ uma das possibilidades de sentido” (op. cit., p. 52).

Com relagdo as imagens NOTH (1995) nota que
essas pertencem a classe dos icones, ndo sendo facilmente
distinguiveis deles. Na definicdo peirceana, por exemplo, a
diferenciacdo de icone e imagem ficaria por conta do
conceito de que a “imagem refere-se a fendmenos visuais
(e suas representacfes mentais) [enquanto 0s icones]
compreendem uma maior classe de signos por semelhanca
que incluem signos por canais nao-visuais” (op. cit., p.446.
Traducdo nossa). Santaella e Néth (1999) falam da
existéncia de dois dominios distintos das imagens.

Enquanto representacdes visuais, as imagens sao
“objetos materiais, signos que representam o0 nosso meio
ambiente visual. O segundo € o dominio imaterial das
imagens da nossa mente. Neste dominio, imagens
aparecem como visoes, fantasias, imaginaces, esquemas,
modelos ou, em geral, como representa¢cdes mentais.”
(SANTAELLA e NOTH, 1999, p. 15). Tanto no dominio dos
objetos materiais, quanto no dos imateriais, as imagens,
ainda, ndo existiriam em universos separados. N&o
poderiamos falar em imagens enquanto representacoes
visuais que ndo tenham sua génese na mente daqueles que
as produzem, assim como em imagens mentais que nao
tenham sua génese entre 0s objetos visuais.

As imagens, ainda, sdo interpretadas de maneira
diferente pelos individuos, mas, no caso especifico dos
telejornais aqui analisados, notamos o esforco no sentido

de promover um sentido de entendimento previamente
escolhido através de técnicas de cinegrafia e edicdo, como
0 uso de tomadas em mergulho (que mentalmente déo a
noc¢ao de que a pessoa registrada, por exemplo, € inferior) e
em contra-mergulho (que d&o a nogéo de que aquele que é
registrado é superior). O olhar passivo do observador é
conduzido a traduzir essas imagens como a realidade, tal
como aconteceu em primeira instancia. MORIN nota que
“as imagens se aproximam do real, ideais tornam-se
modelos, que incitam uma certa praxis” (MORIN, 1997, p.
90. Grifo dele).

Questiona-se a ndo dependéncia da imagem com
a realidade a qual, em tese, ela se refere. Quaisquer que
sejam os fundamentos [das] adverténcias contra o poder
manipulador das imagens, podemos somente nos centrar
em um de seus aspectos, sobre a questdo se o alegado
poder manipulador das mensagens pictoéricas pode também
originar-se de um potencial semi6tico para mentir, isto é,
fazer afirmacBes pictéricas com o objetivo de iludir
(SANTAELLA e NOTH, 1999, p. 195). O potencial persuasivo
das imagens deixa entrever essa provavel desconexao entre
imagem e verdade. A conexao entre a visualidade e a no¢éo
de verdade é prética das sociedades ocidentais. Acredita-
se que 0 qué se vé é verdade. Ora, notemos 0 poder das
imagens em embrenhar-se no emocional do telespectador,
fazendo com que ele ndo consiga leva-las a consciéncia
critica.

De forma geral, a questdo da veracidade (e,
portanto, da falta de veracidade também) transmitida pelas
imagens possuim trés aspectos diferentes a serem
considerados: “de um ponto de vista semantico, uma imagem
verdadeira deve ser aquela que corresponde aos fatos que
representa. De um ponto de vista sintatico, deve ser aquela
que representa um objeto e transmite um predicado sobre
este. Do ponto de vista pragmatico, deve haver uma inten¢éo
de iludir por parte do emissor da mensagem pictdrica” (op.
cit., p. 197).

Nesta observacao, inserimos o0 caso daqueles que
participam direta ou indiretamente do processo de
construgdo e transmissio das telenoticias. E importante
notarmos que vivemos, todavia, “na era da saturacdo da
visibilidade e da imagem [onde] a onipresenca e a
onipoténcia da imagem nos compelem a um universo
descartavel” (BAITELLO JR, s/d, p. 17).

O espetaculo e a noticia

Com relag@o ao processo de espetacularizacdo
da noticia,falamos na existéncia de um sincretismo que
tende a unificar o setor da informacdo e do romanesco
(MORIN, 1997, p. 36,37). Elementos da ficcdo sdo
incorporados as noticias e o realismo permeia 0 universo
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ficcional. Os conteddos produzidos pelos meios de
comunicacdo de massa podem se apresentar de variadas
maneiras, mas, essencialmente, na forma de espetaculo.
Nesse ponto, 0 conteido jornalistico ndo foge a estética
espetacular. “E através dos espetaculos que [os] contelidos
imaginarios se manifestam. Em outras palavras, € por meio
do estético que se estabelece a relacdo de consumo
imaginario. A participacdo estética se diferencia das
participagOes praticas, técnicas, religiosas, etc. (...) Existe ,
na relacdo estética, uma participacdo ao mesmo tempo
intensa e desligada, uma dupla consciéncia” (op. cit., p.77).
Ainda, segundo o autor, a partir da década de 1930, alguns
temas e esquemas anteriormente proprios do imaginario
comegam a povoar 0 universo da informagéo, a cultura de
massa difundida pela televis&o extravasa o imaginério e entra
no universo informacional.

Atelevisdo, aparato a que MCLUHAN (2001) atribui
um necessario envolvimento (o que nao pressupde interacao
efetiva, bem entendido) para participar de seu “mundo”, leva
0 telespectador a “observacdo banal e ritual” dos modelos
difundidos por ela. A experiéncia estética e passiva de que
MORIN (1997) fala com relagéo a televisdo dialoga com as
observages de MCLUHAN (2001). O observado € banhado
pela “vedetizagdo dos fatos variados. Os fatos variados ndo
sdo acontecimentos que informam o andamento do mundo;
sdo, em comparacdo com a Historia, atos gratuitos. [Em
outro ponto,] no sensacionalismo, as balaustradas da vida
normal sdo rompidas pelo acidente, a catastrofe, o crime a
paixdo (sic), o ciume, o sadismo. O universo do
sensacionalismo tem isso em comum com o imaginario (o
sonho, o romance, o filme): infringe a ordem das coisas,
viola os tabus, compele ao extremo a logica das paixdes”
(MORIN, 1997, p. 101-102).

Contetdos “reais” e “imaginarios”

Consideramos, neste momento, que 0
sensacionalismo, a informacéo vedetizada e romanceada
“apelam finalmente para 0s mesmos processos de
projecdo-identificacdo que os filmes, romances, novelas”
(MORIN, 1997, p. 101-102). Os “atores” apresentados
encobertos por situacBes dramatizadas teriam, neste sentido,
um apelo realistico porém fundamentado na estrutura do
universo da imaginagao. Vinculando, por conseguinte, 0
imaginario com o real, a informacdo embebida em
elementos proprios dos romances teria 0 que MORIN (op.
cit.) chama de “uma tendéncia mitologizante”.

O autor considera, ainda, que essas duas classes
de informagéo, as imaginario-realistas e as romanescas séo
administradas equitativamente. Em algum nivel, a
informag&o, genericamente falando, é envolvida por uma
roupagem mitologizante. A informagdo deve ser facilmente

deglutivel e agradavel ao gosto do publico da televisdo que
ndo tem (ou ndo fornece? Poder-se destinar maiores
espacos mediaticos aos telejornais?) tempo para grandes
ponderacbes e consumo estético sofisticado (NOVAES,
1991). O excesso de exposi¢cdo as imagens também poderia
levar a um certo grau de “cegueira”.

Em outro sentido, BOURDIEU (1997) relata a a¢do
da transmissé@o de contetidos amenos, neutros. Em “uma
parte da acdo simbdlica da televisdo, no plano das
informac0es, por exemplo, consiste em atrair a atencdo para
fatos que sdo de natureza a interessar a todo mundo(...). S&o
fatos que, como se diz, ndo devem chocar ninguém, que
ndo envolvem disputa, que ndo dividem, que formam
consenso, que interessam a todo mundo, mas de um modo
tal que ndo tocam em nada importante” (op. cit., p. 23).
Notamos a ocorréncia da transmisséo destes conteidos
amenos principalmente ao levar o universo do imaginario
ao telespectador transfigurado em noticias embebidas em
“realidade”. Nos meios de comunica¢do de massa, €
visivelmente no telejornalismo, “a unido entre o imaginario e
0 real € muito mais intima do que nos mitos religiosos ou
feéricos. O imaginario ndo se projeta no ceu, fixa-se na terra.
Os deuses - estrelas, olimpianos — 0s deménios -
Criminosos, assassinos — estdo entre nos, sdo de nossa
origem, sdo como nés mortais” (MORIN, 1997, p.168-169).

Encoberta por uma aparéncia de real, a cultura de
massa leva a profusdo do universo do real ou, pelo menos,
verossimil, com o universo do imaginario: “o que constitui a
originalidade, a especificidade da cultura de massa é a
direcdo de uma parte do consumo imaginario, pela
orientacdo dos processos de identificacdo, para as
realizagbes. Nas sociedades ocidentais esse
desenvolvimento do consumo imaginario provoca um
aumento da procura real, das necessidades reais” (op. cit.,
p. 168-169).

Processos de selecdo, elaboracdo e consumo das
noticias

O consumo das noticias televisionadas € uma
forma do telespectador poder consumir imaginariamente
produtos realisticos. E nesse contexto que as noticias as
quais BOURDIEU (1997) chama de noticias de variedades
seriam um importante tipo de informacéo veiculado pelos
mass media. Para o autor (op.cit., p. 23), 0 tempo empregado
com a transmissdo desses conteldos ocuparia
tranqlilamente o tempo que poderia ser utilizado para serem
transmitidas outras informacgdes sem a estética espetacular.
“Ao insistir nas variedades, preenchendo esse tempo raro
com o vazio, com nada ou quase nada, afastam-se as
informaces pertinentes que deveria possuir o cidadao para
exercer seus direitos democraticos” (op. cit., 1997, p. 24).
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Com relacéo aos contetdos que séo transportados
ao universo informacional, WOLF (1999), ao citar E. SHAW,
diz que em consequéncia da atividade “da televiséo e de
outros meios de informagé&o, o publico sabe ou ignora, presta
atencdo ou descura, realga ou negligencia elementos
especificos dos cenarios publicos. As pessoas tém tendéncia
para incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos
aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu proprio
contedo” (op. cit., p.144. Grifo dele). O telespectador
tenderia, ainda, a atribuir importancia aquilo que é veiculado,
tal como o faz 0 mass media, configurando o que se chama
dentro dos estudos das Teorias da Comunicacao de hipotese
do agenda-setting.

Critica pela critica?

BUCCI (1997) nota a televisdo como sendo
um fabricante “para o Brasil [de] um Brasil luminoso,
eufdrico, pacifico e unido, unido demais — exatamente para
esconder o Brasil diverso, esquecido, esgargado. A TV,
ideologia refeita em entretenimento, alivia a dor da realidade
amedida que a nega” (op. cit., p. 47). E fundamental, todavia,
considerarmos que a televisdo e, mais especificamente, 0s
telejornais ndo sdo produtores unicamente de conteudos
desnecessarios ou até prejudiciais (porque anestésicos e
conformistas). A critica pura e simples em nada contribui
para o presente estudo, nem para possiveis melhorias na
qualidade da programacao televisiva. Desconstruir é facil.
Construir é preciso.

Esfor¢os no sentido de informar com
qualidade (o que ndo implica ser verdade mas, unicamente,
verossimil e relevante) podem ser notados nos grandes
meios de comunicac&o. “Dizer que na televisdo so existe
banalidade é um duplo equivoco. Em primeiro lugar, ha o
erro de considerar que as coisas sao muito diferentes fora
da televisdo. O fendbmeno da banalizacdo € resultado de
uma apropriagdo industrial da cultura e pode ser hoje
estendido a toda e qualquer forma de producéo intelectual
do homem” (MACHADO, 2000, p. 09-10. Grifo dele).

Ainda de acordo com MACHADO (op.cit.), em mais
de meio século de existéncia, a televisdo ja teria dado
exemplos de bons trabalhos apresentados por ela. Deveria
ocorrer, portanto, uma mudanca de enfoque ao se estudar a
televisdo. “Em lugar de prestar atencdo apenas as formas
mais baixas da televisdo, a idéia é deslocar o foco para a
diferenca iluminadora, aquela que faz expandir as
possibilidades expressivas desse meio” (op.cit., p.10). Nesse
sentido, € preciso dirigir os estudos ao construtivo, promover
o debate e ajudar na construgéo e adaptacdo das estruturas
e dos conteldos da televisdo as necessidades reais da
sociedade.

Consideracg@es finais

Observada a importancia da formulacéo de estudos
que colaborem com a evolugao dos meios de comunicagao
em detrimento das constru¢cBes que visam pura e
simplesmente critica-los, destacamos as palavras de
SIQUEIRA (1999), ao tratar da divulgacao cientifica feita pelas
noticias televisionadas e que ilustra bem nossas
observagdes: “Na televisao, a técnica proporciona variados
usos da conjuncao entre texto, fala e imagem. Camera lenta,
imagens aceleradas, ‘fade-infout’, planos e a utilizagdo de
efeitos animados por desenhistas ou por computagéo gréfica
sdo alguns dos recursos técnicos dos quais a TV dispde.
Esses recursos impdem ao meio uma estética
espetacularizada. [Este] aspecto espetacular também atinge
o discurso jornalistico e a divulgagdo da ciéncia feita por
seu intermédio. Nesse sentido, a informacdo cientifica
divulgada por meio de programas telejornalisticos recebe
um tratamento técnico (0 que inclui linguagem) que a faz
‘uniforme’ em relacdo aos demais temas tratados” (op. cit.,
p. 63-64).

O telejornalismo tende, ainda de acordo com a
autora, a ndo remeter o receptor ao processo de pesquisa
da noticia e ao contexto que as informacdes veiculadas se
inseriam. Ademais, “também ha que se considerar que nao
ha espaco na televisio para o abstrato, para o conceitual. E
preciso tornar ‘concreto’(...) por meio de imagens” (0.p. cit.).
Técnica e linguagem podem, por conseguinte, promover a
orientacdo de sentido do veiculado, levando o telespectador,
intencionalmente ou ndo, ao entendimento de acordo com
a maneira com que foi previamente concebida a informac&o.

Mesmo no que se refere aos quadros que permitam
um certo nivel de interatividade (aqueles que se votam em
predispostas respostas deixadas na Internet para que o
telespectador possa votar em alguma delas), ndo podemos
falar em um dialogo pleno estabelecido entre telespectador/
emissor. “Torna-se quase impossivel, entdo, para o
telespectador, alcangar a dimensdo dos paradoxos, das
contradigdes (...)" (op. cit., 1999, p.64).

Concordamos novamente com a autora ao notar
que “o contexto social, a cultura levam o sujeito a classificar
as informacdes recebidas de acordo com suas referéncias.
[Mas é claro que] imagem, movimento, som [mesmo que do
ambiente em que a cena fora registrada], velocidade e outros
recursos técnicos fazem da televisdo um meio de
comunicagdo com um apelo muito forte, mas onde ha
espaco privilegiado para o simbdlico, desde que a
programacdo de ficcdo até a noticiosa” (op. cit., p. 64-65).

No universo da televisao, mais especificamente das
telenoticias, o esforco no sentido de espetacularizar a
informacdo e de tornar acontecimentos e fatos
desimportantes em algo de interesse para o publico pode
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existir. Mas esfor¢cos em sentido contrério também podem
ser observados: levar informacgfes importantes para a vida
dos individuos ou da sociedade ou levar a conhecimento do
telespectador denuncias que afetam direta ou indiretamente
a vida de todos, também sdo praticas dos meios de
comunicagéo. N&o é demais repetir: nem so de banalidades
e espetaculo vive a televiso. Existem diferentes perspectivas
a serem consideradas.

Abstract and Index Terms

This article aims to introduce the reader into the
theoretical and methodological discussion about the study
of spectacle in journalism, especially in televised journalism.
We will discuss, to initiate, some fundamental concepts to
understand the theme in accordance with considerations
from authors preoccupied with the investigation about
communication process. After this we will make an analysis
about the possible boarding that can be lead to the subject.
Finally, some conclusions about this analysis will be
presented.

Index Terms: Spectacle; journalism; television;
theory, methodology.
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