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RESUMO: O artigo discute os conceitos de género e sexualidade e
Suaconstrucdo a partir do saber escolar e damidia. Questiona-se o fato
de o publico feminino pertencer a um grupo minorit&rio e que tem a
congtrugdo cultura esocid desuasexudidadelimitada: diferentesmidias
utilizam aimagem do corpo feminino como mercadoria. Em vistadisso,
realizou-se uma pesquisados conceitos de género e sexualidade presentes
no contetido da revista Capricho e do programa Malhagdo. Os dados
revelam que esses mei os de comunicagdo ditam normasdeidentidade e
comportamento em relacdo aesses conceitos. Sendo assim, aingtituicéo
escolar deve favorecer a conscientizaco dos jovens em relacdo aos
conceitos e valores expressos pelamidia
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ABSTRACT: This paper discusses the concepts of gender and sexudity
anditscongructionfrom school knowledgeand fromthemedia. It questions
thefact of women belonging to aminority group and who hasthe cultural
and socid congtruction of itssexudity limited: different typesof mediause
the image of the feminine body as merchandise. Based on this context, a
research about the concepts of gender and sexudlity founded inthe contents
of the Capricho Magazine and in the novel Malhagédo was carried out.
Thedaareved that thesemeansof communication dictatenormsof identity
and behavior inre ationto these concepts. Thus, the school institution must
favor the awareness of the young in relation to the concepts and values
expressed by the media.

KEYWORDS: Education; Gender; Sexuality; Meansof communication.

INTRODUCAO

A congtrucdo de conceitos envolve conhecimentos transmitidos pela
escola, pel osmei osde comuni cacgo, pelafamiliaeoutrosmeiosdisponivels
navida cotidiana. Esses conceitos relacionados aformacdo daidentidade
do individuo resultam em alguns modelos. Os estudos de Coll (1998) e
Casa (2002) demonstram que 0 processo de construcdo de conceitos
ocorre ao longo da vida escolar dos individuos. Nesse processo, 0s
conhecimentospréviosexercem umainfluénciadeterminante, poisfacilitam
aaquisicao de novos conhecimentos, como também podem setornar um
obstacul o aaprendizagem.

Os Parémetros Curriculares Nacionais - PCNs - (BRASIL, 1997) res-
sdtam ossaberes préviosdosa unoscomo ponto de partidaparaaconstrucéo
eapropriacdo do conhecimento cientifico eaformacdo deum cidaddo critico
e comprometido com a sociedade. Fez-se uma andise preliminar voltada
aostopicos. “Plurdidade Culturd” e Orientac8o Sexud”, que gpresentam
um contelido inovador em relacdo aos conceitos de género e sexudidade.
Todavia, em relacdo ao papd dos meios de comunicagdo naformacéo ena
compreensdo dos conceitos de género e sexualidade os Parémetros
gpresentam umacontribui o restrita, poisfocdizam osdiscursosdosmeios
de comunicacgo no tépico “ Orientagdo Sexud” deformamuito sucinta.

Esses contelidos devem possibilitar aabordagem
dos diferentes assuntos, que variam de acordo
com a faixa etéria, cultura regional e fatos
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contemporaneosveiculadospelamidiaou vividos
por umadadacomunidade(BRASIL,, 1997, p. 139).

Para Sposito (2001), aausénciade um model o conceitua sobre esses
contelidos na ingtituicdo escolar e seus agpectos estruturais na escola,
como o curriculo, os livros didéticos e a formacdo dos professores, sfo
algunsfatores capazes de contribuir paraaocorréncia dessas concepgdes
dternativas. O autor ainda destaca o papel relevante do tratamento
reducionista e muitas vezes incorreto dado pel os meios de comunicacdo
aos temas cientificos e sua absor¢do pelos aunos dessa faixa etéria. Ta
abordagem, do mesmo modo que a escola, pode provocar obstéculos
epistemol égicos as aprendizagens posteriores. Além disso, meios
transmitem concepgdes de mundo que acabam sendo construidas
socia mente como necessidades, ou aé mesmo como verdades. Assm, é
preciso abordar esses discursos de uma forma critica.

E sf0 essas abordagens criticas que colocam em
evidénciao quanto propos ¢iesconfiguradascomo
“ideais’ decorrem de escolhas, decisies e catego-
rizagOestedrico-metodol dgicosassumidasenaurdi-
zadas ao |ongo do tempo em diferenciadas préticas
(WORTMANN; VEIGA-NETO, 2001, p. 113).

Osautores destacam aimportanciade compreender aslutaspoliticas
contemporaneas e fazer umareflexdo sobre género e os papéis sexuais,
realizando uma andise mais detalhada, que questione os referenciais
conservadores construidos socialmente.

ParaHeilborn (1997), o conceito degénerofoi produzido pelasciéncias
sociais nadécada de 1970 para separar adimensdo anatomafisiolégica—
se&r macho ou fémea- dadimensdo socia/cultura - traba ho de el aboracdo
simbdlicaqueaculturaredizasobre essadiferenca. Scott (1995) comple-
menta que a utilizacdo desse termo representa a busca de legitimidade e
aceitacdo académica dos estudos feministas na década de 1980.

As duas autoras citadas demonstram que 0s papéis sexuais estéo
fortemente ligados as questdes de género. Segundo Foucault (1987), a
sexualidade deve ser entendida como uma construcéo historica, e ndo
como um objeto natural. Louro (1997) afirma que as concepcles de
género e sexualidade devem ser abordadas de forma articulada,
considerando a construcéo histérica, socia e cultura, pois ambos os
conceitosapresentam estreitasrel agdes quanto aformacdo dosindividuos.
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Ante essas consideragdes, neste artigo se obj etiva entender como os
contetidos dos meios de comuni cagdo contribuem paraa producdo e/ou
reproducdo daidentidade de género dos sujeitos. Paratanto, faz-se uma
reinterpretacdo critica de alguns desses contelidos, que comprova uma
perspectivahistérica, socia e cultural paraaproducdo de determinadas
posturasrel acionadas com aconstrucao desses conceitos. Emvistadisso
busca-se discutir aimagem do corpo dos jovens e a representacéo de
suaidentidadetransmitidapor doisveiculosdamidia- impressaetelevisva
- arevista Capricho (Editora Abril) e o programa Malhacdo (Rede
Globo), para compreender as relacles de poder envolvidas ou ndo na
conservacao de valores e comportamentos dosindividuos.

A opcao por focalizar o publico feminino deriva da forma como o
conceito degénerofoi produzido ao longo dahistéria, formaqueapresenta
uma conotacdo de inferioridade intelectual, fisica, socia e cultural da
mulher em relacdo ao homem. Segundo Giroux (1995), a histéria das
mulheres ndo é considerada pel os contelidos curriculares da escola, os
guais contemplam apenas culturas hegeménicas, que retratam a visao
do homem branco europeu.

Os meios de comunicagdo exploram esses discursos e acabam por
contribuir para uma identidade feminina caracterizada pela submissgo
(deformaoculta) aosvaloresenormastidoscomo naturais. Um exemplo
desse discurso € aprelecéo das publicidades que destacam o cotidiano
feminino associado a vida doméstica, com a admissdo feminina no
mercado de trabalho em segundo plano. Associa-se a esses ideais um
esteredtipo de mulher que deve corresponder avalores estéticos.

Franca (2005) demonstra em seu artigo a abordagem da revista
Capricho em relagdo a imagem do corpo adolescente feminino na
atudidade. Ao discutir as dicas de moda e beleza, arevista se gpresenta
como orientadora das adolescentes para a congtituicdo de um sujeito
singular; ou sga, sao produzidos saberes que direcionam asjovensaum
determinado esteredtipo dejovem branca, daclasse média, consumidorae
heterossexual. Observa-se que essas condigdes sociais e culturais sfo
produzidas por relagdes de poder que evidenciam diferencas.

De acordo com a literatura (BOURDIEU, 1989), para a construcéo
da identidade de individuos e grupos séo criadas normatizacdes e
padronizaghes paraamanutencdo de um perfil quefacilite o exercicio do
poder s mbdlico hegembni co dasociedade. Emboraaescolatenhao pape
decontribuir paraessamanutencao, discute-seapossibilidadedeaindituicéo
escolar abordar esse discurso reducionista gpresentado pelos meios de
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comunicagdo ingtruindo o individuo de forma critica e conscientizadora
sobre o papel damidiaem geral namanutencao dahegemoniacultura da
estrutura de producdo capitdista

Cdsa (2002) explicita que o ensino repetitivo e fragmentado dos
conceitos ndo traz resultados satisfatdrios para os aunos, pois a partir
desse método ees deixam de ativar 0s conhecimentos e pautam-se em
memorizagBes ndo compreendidas, que muitas vezes levam a meras
reproducdes. A fdta de compreensdo critica dos dunos e professores
sobre 0s conceitos de género e sexualidade abordados pelos meios de
comunicacdo e outras fontes cristaliza valores e reproduz saberes
hegemdnicos que contribuem para o aumento das desigualdades sociais.

Busca-se ainda compreender como os Pardmetros Curriculares
Nacionais(BRASIL, 1997), epecificamentenostdpicosPlurdidade Culturd
e Orientacao Sexud, trabalham essas questdes de género e sexudidade, e
seeespodem contribuir para que aescoladesenvolva esses conceitosde
formacritica e conscientizadora.

2 GENERO SEXUALIDADE E EDUCACAO: UMA PERS-
PECTIVA POS-ESTRUTURALISTA

Segundo Scott (1995), o termo género foi proposto por mulheres que
admitiram umapesquisasobre o sexo feminino eacreditaram poder mudar
osparadigmasdisciplinares. Discussdes comprometi das nesse campo ndo
secentramnahigtériadasmulheresdeformaradicd, esm, nacompreensio
do movimento de ambos 0s géneros, para ndo se pautar em uma
metodol ogiaque aborde gpenasa’“ novahistriadas mulheres’, mastrate
também de uma “nova histéria’, na qual se percebem articulados os
movimentos de classes e de ragas . Para a autora, dgumas feministas
tinhamum olhar maisglobd, inserindo ahigtdriado oprimidonoeixodasse,
racaegénero; todaviao eixo proposto ndo pode ser cons derado eqiitativo.

Enquanto acategoria‘ classe’ tem seufundamento
na elaborada teoria de Marx (e seus
desenvolvimentosulteriores) sobreadeterminacéo
econdmica e a mudanga historica, a ‘raga e o
‘género’ Ndo carregam associagies semel hantes.
[...] quando invocamos classe, traba hamos com
ou contrauma série de definicfes que, no caso do
marxismo, implicamumaidéadecausdidadeeuma
visdo do caminho ao longo do qual a histéria
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avancou dialeticamente. Nao existe nenhuma
clarezaou coerénciadessetipo paraacategoriade
raca o para a de género. No caso do género, seu
uso implicou uma ampla gamatanto de posi¢Bes
tedricas quanto de simplesreferéncias descritivas

asrelachesentre0ssexos(SCOTT, 1995. p. 73)

Para Louro (1997; 1999), tem-se que problematizar I6gica por
mei o do processo descongtrutivo, que supde o questionamento dai dentidade
de ambos os sujeitos no que diz respeito avalores e normas, poisimplica
reconhecer as diferencas em ambos os pdlos. Essa compreensdo do
procedimento desconstrutivo ndo elimina o pensamento hierarquico
construido histéricae socia mente, masbuscarepensar o poder existentee
analisar criticamente esses pensamentos de forma gque ndo sejam
reproduzidas posturasquelegitimem adesigualdade socid . Asidentidades
s30 produzi dasem multi plas préti cas sociai sque constroem e reproduzem
diferencas. A escola é uma dessas ingdtituicBes, como o s também os
meios de comunicacdo, que buscam garantir normetizagBes sociais de
acordo com as imagens e discursos dominantes.

Scott (1995) e Louro (1997) apontam como limite, nesse campo, 0s
trabal hos descritivos que ndo indagam nem problematizam os conceitos
dominantes de forma a criar possibilidades de transformacéo do poder.
Reacdesdehistoriadoresndo feministasaceitaram ahistériadasmulheres
como uma simples versdo diferenciada, que ndo implica em mudangas,
acreditando ser umanarrativavoltadaafamiliae ao sexo. Nesse contexto,
gpresenta-se um desafio tedrico a ser enfrentado que se concretiza em
problematizagBes vinculadas ao passado e ap presente, e hdo gpenas na
andlise das rel agbes entre homens e mulheres ao longo dos anos.

Scott (1995) demonstra o edtreito vincul o entre género e sexudidade,
poisfoi por meio de estudos sobre sexo e sexudidade que o conceito de
género pasou a ser mais utilizado como uma forma de diferenciar os
papéis sexuais atribuidos & mulheres e aos homens.

De acordo com umabreve revisio historica, nota-se que o seculo XX
foi um periodo caracterizado por muitasmudangasem rd acéo aoscostumes
e hébitos tradicionais e modificagbes quanto aos papéis sexuais,
possihilitando novosespagosfemininos. ParaAlmeida(1998), esse periodo
foi marcado pe o poder daimagem do cinema, queinfluenciou ascondigBes
de vida, sobretudo do sexo feminino, e repercutiu no imaginario socid,
resultando em mudancasimportantes.
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A televisio, e sua popularizacdo, democratizou o
acesso a cultura e, de certa forma, nivelou o
conhecimento, gpesar daincul cagdoideol 6gicade
que é portadora, 0 que aiéas, nenhum governo e
nenhum sistemaeducacional deixou defazer com
0 povo nos diversos momentos histéricos
(ALMEIDA, 1998, p. 206).

A autora apresenta a influéncia da imprensa tipografica e do cinema
naculturadas pessoas, no que diz respeito acondtitui¢do de novos papéis
femininos para a sociedade no inicio do século XX. Em contrapartida,
Kdlner (1995) ressdta a transicéo dessa cultura de informagdo nesse
periodo paraa”“ Erado Entretenimenta”, voltadaaumaculturadaimagem.
“A educacdo certamente deveria prestar atencéo a essa nova cultura,
tentando desenvolver umapedagogiacritica...] preocupadacomaleitura
deimagens’ (KELLNER, 1995, p. 109).

Para o autor, critica seria a base de uma pedagogia radica que
buscaria compreender os comportamentos e 0s conhecimentos em sua
génese, natentativa de entender o processo de dominacdo; que tentaria
redizar aleturadasimagensveiculadasem Stuagfesreais, compreendendo
como as identidades sdo socialmente congtruidas e influenciadas por
diversasimagens, signosediscursos. Essadesconstrucao exigeumacritica
apublicidade, ber como aculturade massaeaideologia

Umadasjudtificativas deste artigo pauta-se no investimento de capital
exorbitante em antincios publicitérios, com valores que ultrapassam o
investimento em educacdo, como demonstraKellner (1995, p. 111):

O fendmeno da publicidade e aimportancia de
uma leitura critica dos aniincios estéo longe de
serem questdes triviais, na medida em que a
sociedade estadunidense investe mais de 102
bilhdes de ddlares por ano em publicidade.

A décadade 1990 foi caracterizada pela veiculagdo de publicidades
destinadas apromover o consumo. Sendo assim, os discursosimagéticos
davida privada e da concepcdo consumista subgtituiram discursos mais
politicos e causaram mudancasnaesferapublica, “[...] umaesferaqueos
astedricos/aspds-modernogasargumentam ter Sdo destruidanasociedade
contemporanea do consumidor e damidia’ (KELLNER, 1995, p. 111).
Dadosrecentescomprovam que esse quadro continuasendo reproduzido:
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O Brasil € um dos paises que mais gastam com
publicidade estatal no planeta. Apesar daondade
privatizacdo nalltimadécada, osgovernosfederd,
estaduai se municipai ssfo responsaveispor 7,13%
de tudo o que se investe em propagandana TV,
radios, jornais, revistas, outdoors, internet e
patrocinios. Nos Estados Unidos, esse percentual
édeagpenas1,63% (GASTOS..., 2003).

Assm como Kellner (1995) explicitou em outro contexto, observa-se
gue o investimento nesse setor continua sendo ato, demonstrando a
necessi dade de umal eituracriticado quevem sendo exposto paracombater
tamanho desperdicio e 0 excesso de consumo.

Wortmann e Veiga-Neto (2001) enfatizam que a década de 1980 foi
marcada por novas andises dos meios de comunicacdo. Estudos de
recepcao desses mei osforam desenvolvidos, principamente em relacdo
aprogramastd evisvosvoltadosatrabahosetnogréficos, queconsideram
ainfluénciade diferentes ambientes e leituras de mundo.

A publicidade pode ser caracterizadacomo uma pedagogiaque busca
ensinar aos sujeitos 0 que eles desgjam e precisam para alcancar a
felicidade. Pode ser considerada um texto socid relevante, por indicar
informagtes sobreva ores, tendénciassociais, moda, o quedefatoinquieta
os*“ dirigentesdeconsumo” . E possivel congidera-lacomo umadasformas
depadroni zar o comportamento dosindividuos, ou apenas supor queéum
dosprincipaissetoresdaindistriaculturd, queexigeumamaior atencdo e
andlisedapedagogiacritica. “A publicidade ensinaumavisio demundo,
valores e quais comportamentos s8o socid mente aceitéveis e quais B0
inaceitaveis’ (KELLNER, 1995, p. 112).

De acordo com Viana e Unbehaum (2006), os PCNs representam um
avango quanto aadocdo de uma perspectivade género parao ensino fun-
damental. No entanto, esse documento apresenta-Se apenas como uma
referéncia, e ndo como uma diretriz obrigatdria, 0 que sugere que esses
conceitos ndo estgjam sendo referenciados no ambiente escolar como
deveriam. Alémdisso, aprincipd criticaem relacéo aos Parametros, como
gpontam as autoras, refere-se a0 seu cardter centralizador, que dificulta
sua implantacdo em todo o territério nacional por causa da diversidade
étnica e cultural, que aumenta o desafio da unidade nacional que o
documento propde.

Referindo-seao tratamento dos aspectosdegénero
e suas consequiéncias para o curriculo escolar,
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incomoda também o fato de o contelido estar
restrito ao topico Orientacdo Sexud. As questdes
relativas ao género deveriam perpassar ndo 6 a
discussao sobre sexuaidade, corpo e prevencéo,
mas 0s demais temas transversais (VIANA;
UNBEHAUM, 2006, p. 419).

Em vista dessas discussies, percebe-se a necessidade de uma
compreensdo mais sistematizada sobre a articulagdo dos conceitos
de género e sexualidade representados pel os meios de comuni cagéo,
conceitos que influenciam os conhecimentos prévios dos alunos e,
consegiientemente, a sua aprendizagem escolar, além de sua postura
diante dos preconceitos e das discriminagdes sociais.

2.1 DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA

Egtapesquisasejudtificapel anecess dade de compreender aarticulacéo
entre género, sexuaidade e meios de comunicacdo para a redizacio de
umaabordagem e leituracritica das imagens presentes no cotidiano que,
por isso mesmo, i nfluenciam osambitos culturaise educacionals.

Para responder a problematizacdo do presente artigo foram
selecionados dois exemplares da revista Capricho (editoraAbril) e dois
episddios do programa Malhagdo (Rede Globo), ambos escolhidos
aeatoriamente, com umadiferenca de trés anos de edicéo: 2004 e 2007.

Para atingir os objetivos do presente estudo, optou-se pelo
desenvolvimento de umapesguisade caréter qualitativo equantitativo. Na
pesquisa qualitativa o pesquisador é um interpretador da realidade e os
métodos oferecem mel hores condigoes, pois sfo baseadosem observacles,
registros e andises, enquanto napesgui saquantitativaadquirem-se dados
NUMEXi COS e Precisos.

As fontes sdo consideradas amostras bem-sucedidas
mercadol ogicamente. O éxito darevista Capricho se deve ao fato de ser
uma representacdo das reportagens sobre 0 meio artistico e gpresentar
dicas de beleza e corte de cabel o, testes para descobrir como prender um
namorado, horéscopos, dentre outrositens publicitarios que compreendem
um contetido pedagdgi co voltado aumadeterminadaconcepgdo de género
e sexualidade. O programa Malhag&o, da Rede Globo, foi escolhido por
se manter hd mais de dez anos no ar e ser uma telenovela feita para o
jovem (a maior parte de seu publico), trazendo quadros que parecem
“din@micos’ e em constante mudancga, como jogos, conflitos amorosos,
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problemas o col égio, moda, comportamentos, va orese preconceitosque
abordam posturas e va ores a serem reproduzidos pela sociedade.

2.2 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Segundo Castro (1993), a Capricho foi langada como revista de
fotonovelaem 1952, tendo sido consideradanasdécadasde 1960e 1970 a
maior revistafemininadaAméricado Sul. Os primeiros nimerostinham
como seglesfixas: Contos, Psicologia, Modaebd eza, Vidaeatuaidades,
Fatos reais e Variedades. Atuamente, os tépicos sfo classificados em
secles de acordo com as reportagens, e se diferenciam dos do ano de
2004, gue mantinham os topicos de Moda e Beleza.

A andliseredizadaneste artigo congtataque narevista Capricho de 08
de agosto do ano de 2004 asimagens condtituem-se de informagdes, que
predominam em todo o volume. Os textos em geral S50 pequencs e
fragmentados e recebem o destaque de cores fortes, arativas. laranja,
rosa, verde, azul, lilas, vermelho. A andise de outrosexemplaresdamesma
revista mostra que disposicao grafica se mantém, diferenciando-se
gpenas quanto a ordem dos topicos e as cores. O exemplar analisado
gpresenta em sua cgpa um percentua de imagem de aproximadamente
90%, e 0s 10% restantes compdem a parte escrita. HAquatro tépicos que
acompanham amesmacor dotitulo (laranja), eadisposi¢cdo daimagemda
pessoaretratada éfocdizadaem seu rosto, sugerindoaidéiado modelode
“homem desgjado” pelasjovens mulheres. E interessante ressdtar que o
jovem estampado nesta revista é o protagonista do programa Mahacéo
referente ao episodio de 2004.

Como demongtra Giroux (1995), pode-se observar umareificacdo da
culturahegembdnicapor meio dediversos modossimbdlicosde produco,
textos que compdem a construcéo de significados e refletem o contexto
socid. O autor destaca adimensio tedrica of erecidaa politicadacultura,
dimensdo que envolve a aten¢do dos grupos dominantes paramanter um
discurso cultura hegem6nico no contexto contraditorio e conflituoso.

A revistaassnd aaidedizacdo de umaidentidade marcadapel osmeios
de comunicagdo: 0jovem écolocado como um model 0 aser seguido, uma
referéncia-padréo. “[...] Berenguer vem surgindo sempre como o favorito
para nossa capa, toda vez que tem enquete com leitoras da Capricho. Ja
gueéassim, entdotomadeai” (CAPRICHO, 2004, p. 24). A frase“toma
elea” remete aidéiade o jovem (celebridade) ser um presente para as
leitorasdarevista
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A partir da andlise salienta-se a busca da midia e etrénica, por criar
novasimagensdedominacao voltadas as necess dadesdo contexto higtorico
vivenciado. O caso datelenovelaMahacéo evidencia essanecessidade,
poissomenteem 2004 esse programapassou atrabal har com personagens
pertencentes a classe baixa. A judtificativa destes personagens se deu
pelo fato de serem adunos bolsistas e/ou filhos de mées que trabalham
como zeladorasno col égio parti cular, em quecirculam predomi nantemente
jovens da classe média. A moca protagonista, com menos condicoes
econbmicas, demonstra preocupacao com as causas Socials e despertao
interesse do rapaz de familiaricaque tem comportamentos classificados
como ruins, por ser um jovem rebelde.

Segundo Mendonga (2004) a s&rieteen do programaMalhacgo, que
estahaquase 10 anos no ar, vive umade suas melhores fases, sendo que
“em 2003 teve 29 pontos de média e 58% de share (porcentagem de
aparelhos ligados na Globo no horério)”. A sdecéo de temas ligados a
vidadosjovensretratados pel os personagenséum dosmotivosde manter-
Se por esse periodo no ar.

AssuntoscomoAlDS, virgindade, drogas, pais
separados, aborto, gravidez naadolescénciaou
uso de anabolizantes estéo presentes no diaa
dia da novelinha, o Unico programa da
dramaturgiadaemissoraque ndo tem fériasou
intervalos e val trocando parte dos autores a

cadanovafase. (MENDONCA, 2004, p. 116).

No ano de 2004, Mdhacéo a cangou 34 pontosde audiénciae 66% de
share, cerca de 21 milhdes de telespectadores. E importante ressaltar
gue até entdo somente meninas de classe média ocupavam o papel
principd, eapartir dai ocorreu umamudanca, poisaprotagonistaéfilha
deum gari e estudacomo bolsistado colégio.

A mudanca no perfil dos personagens pode ser caracterizada como
contraditéria, poisapartir daandisedos episodiosobservou-seque, embora
amenina pertencesse a uma classe socioecondmicainferior, o padréo de
belezae asroupas danova personagem nédo sediferenciam dasdemais. Se
por um lado o programa se propde a veicular umaimagem feminina que
gpresentaresisténcia as desigud dades socias, por outro essa personagem
edainserida nas representagdes socials de umaideol ogiadominante.

O mesmo ocorre com a Capricho (2004), que veiculaavidarea do
protagoni stadatelenovelaMal hacdo. Sepor umlado no programabusca
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setranamitir umided demulher autdnoma, quetenhainiciativa, nota-sena
entrevista realizada com o personagem principa, o ator Berenguer, a
va orizac8o de principiosconservadores, indusiveavirgindade. “ Vocédisse
em entrevistaa CAPRICHO no comego do ano que sexo € bom porque
é uma coisa de Deus, mas que paravoce so depois do casamento. E isso
mesmao?’ (CAPRICHO, 2004, p. 30). O ator responde que ndo modificou
em nadaseus pensamentos. Por meio desse discurso vinculam-se ostextos
deambasasfontese percebe-se umaval oracéo dos padrdes conservadores
guanto as posturas nasrel agtes de género e aos papéis sexuai sque devem
ser desenvolvidos na sociedade.

Uma das publicidades da Capricho (2004, p. 07) apresenta como
tema“ A bocamais famosa do mundo merece amehor hidratacdo”. Em
cena destaca-se 0 rosto de uma model o reconhecidainternaciona mente,
ressdltando um idedl de beleza apregoado por quase toda a revista. A
mesma cel ebridade compde o quadro da revista trés anos depois no ano
de 2007, eadiferencacorresponde apenasapublicidadeeadisposicdo da
celebridade, que, dessa vez, exple o corpo inteiro de forma ainda mais
sensual. Além disso, 0s personagens que auaram em outros anos ho
programa Malhacg&o e os que ainda atuam representam grande parte das
publicidades gpresentadas pdlarevisa

Astop models sdo tomadas como norte, ‘ glamou-
rizando' um estilo de vida no qud a vigilancia
constante da prépria aparéncia surge como
naturalmente feminina. A autora enfatiza que a
revigaeducando apenaspd o quedfirma, masainda
pelo quenega: 0 corpo obeso, ameacavid umbrada
gue sustenta o autocontrole, ndo € retratado nas
paginasdarevista(FRANCA, 2005, p. 03).

Ressdlta-se que arevista Capricho rotulacomo “ defeitos’ aspectos
do corpo humano da maioria das mulheres - espinhas, rugas, estrias e
celulites-, “defeitos’ que sdo colocados como “anomalias’ que devem
ser erradicadas com urgéncia. Embora o conteido da revista destaque
uma beleza-padréo das mulheres em gerd e de diversas cel ebridades,
observa-se que o discurso também aborda histdrias de jovens comuns,
com o intuito de atingir um publico cada vez maior, ora evitando
esteredtipos, orainventando outros.

E o caso do tema* Meuroloficavacom meu amigo”, exposto por uma
jovem de 22 anos que gpresentou conceitos e valores de negacao ao saber

Revista Cesumar - Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas jan./jun.2008, v. 13, n. 1, p. 37-53



FRANCA, F.F.; FELIPE, D.A.; CALSA, GC. 49

que seu “paquerd’ “ficavd’ com meninos e meninas, “[...] 0 Marcos
também tinhaum qué de gay: eramoderno demais, tinhaumjeito defaar
diferente, erameiguinho[...]" (CAPRICHO, 2004 p. 66).

Nota-se nesse discurso uma categorizacdo da figura masculing, que
deve seguir esteredtipos de acordo com o que é estabelecido socia e
culturamente. Os PCNss, no topico Orientacdo Sexua, dertam para as
discriminagBes e esteredtiposcongtruidos socid mentepor meio dereflexdes
e resigténcia a discursos que prejudiquem e descaracterizem o outro.

Ao folhear um novo exemplar darevista Capricho, o de 29 de margo
de 2007, nota-seque osrecursosgraficos se mantém osmesmos destacados
no parégrafo anterior, assm como os principaistdpicos. Umadasdiferencas
exigentes entre os dois exemplares refere-se a capa, que agora apresenta
0*“casal-sucesso” Alemé@o e irisdo BigBrother Brasil 2007 (reality show
darede Globo). E interessante destacar que o climado romance ésugerido
como perfeito. A foto do casal destacada na capa lembra o padrdo das
fotos da década de 1960. Seria umatentativa de resgatar aidentidade da
época? O que se pode afirmar é que o pais admira 0 modelo de casa
apresentado pelamidia. Em ambasasrevistasas capas apresentam artistas
daRede Globo considerados cel ebri dades, model osde homensamejados
peloplblicofeminino.

O conceito de identidade do jovem adolescente esta naturdizado e
marcado como mode o estabe ecido aser anunciado e seguido, assm como
ostopicos dispostos narevista: moda, beleza, sexo. “Haque notar que, se
aidentidadenormal éagrandereferéncia, datambém seproduz tomando
ooutro como limiteefronteira. Rejeitado ou negado, 0 outro’ €, a0 mesmo
tempo indispensavel” (LOURO, 1997, p. 70).

O episbdio do programa Malhacéo referente ao dia 10 de agosto de
2004 compreendeumtotal de24 minutosde cenase5 minutose 20 segundos
de propagandas,; as vinhetas, 0 anlincio da proxima chamada e as cenas
contemplam 83,3% do tempo do programa, enquanto 17,7% sereferema
publicidade, comumtota 29 minutose 20 segundos. Esseepisidio gpresenta
corposescul pidos, reacionamentosem crise, mocinhaboaversusmocinha
maque disputam o amor do protagonista“rebelde’.

Atuamente, 0 programa tem abordado vaores semelhantes: idesis,
corpos perfeitos, belezae moda. No episdio referente ao dia 06 de abril
de 2007, parece evidente o preconceito em relacdo a umajovemn mulher
(bonita) professora de mecanica: em sua aula comparecem gpenas dois
alunos, que confessam que os demais ndo gpareceram por acreditarem
que “mulher e mecénica ndo combinam”. Embora, aparentemente, 0
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programa procure desvelar o preconceito referente aos papéis atribuidos
asjovensmulheres, 0 comportamento dosrapazes padroniza suapostura.
Além disso, percebe-se um discurso que caracterizaasrelagdes de género
como sendo opostas.

Disso resultam indimeras crencas que colocam
homens e mulheres como opositores e ndo como
parceiros, esquecendo que as relacles entre os
sexos devem ser mensuradas em termos de
ateridade, arelacdo com o outro e ndo contra o

outro (ALMEIDA, 2006, p. 97).

Nos intervalos do programa Malhacdo as propagandas sdo
relacionadas ao publico que adle assiste, em grande parte constituido de
jovens. Os produtos divulgados na revista Capricho, em grande parte
apresentados nas chamadas dos intervalos do programa, sdo cremes
paraapele e cabelos, 0 vestudrio dos jovens, cacados, alimentacdo, ou
sga, tudo o que estd na moda.

Oided reproduzido no programaM ahacéo é representado por corpos
perfeitos, sendo queo papel dasjovenslimita-seadid ogosvoltadosabee-
Za e aos romances. Embora procurem apresentar em alguns discursos
contelidos menos conservadores em relacdo aos conceitos de género e
sexuaidade, como, por exemplo, a aceitacdo de uma professora de me-
canica, grande parte dos personagens ainda correspondea a padrdes que
legitimam um ideal representado por um determinado grupo: classemédia

Levando em conta 0s pressupostos tedrico-metodol 6gicos da
pesquisa, aandisefoi redizadaapartir dos discursos sobre os conceitos
de género representados pel os meios de comunicagdo como umaforma
de contribuir para a aceitacdo de val ores e conceitos hegemdnicos.

3 CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados apresentados pela andlise demonstram um discurso
mididtico que buscaproduzir conceitos de género e sexuaidade de acordo
com as relages de poder predominantes. Embora esses conceitos ndo
sgam aceitosdeformapassiva- poishaconflitos, negociaces, contradicBes
e ressténcia por parte dos grupos inferiorizados - ha uma tendéncia a
estabel ecer visdes de mundo de acordo com conceitos hegeménicos.

Ao comparar a publicidade do programa Mahacdo com a darevista
Capricho observa-segrande semelhanca, poisospublicosqueestesmeios
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de comunicacdo procuram abranger 8o damesmafaixaetaria (jovense
adolescentes). Nas duas fontes observa-se a exaltacdo do ser jovem, do
culto ao corpo, e a exploracdo da imagem feminina. Essa situacéo €
exemplificadano climadedisputaexistenteentreduasjovensquedesgiam
liderar a equipe do jogo de handebol na aula de Educacéo Fisica. Essa
disputaincui ojovemtécnico daequipe, por quem ambiasestao gpaixonadas.
Interessante destacar que 0 exemplar analisado da Capricho traz em sua
capaese“jovem técnico daequipe’, que expbe suavidapessod, fada
experiénciade ser o protagonistade Mahacéo e deixano ar um exemplo
de bom mogo, 0 homem idedlizado pel as personagensdanovela.

Por meio desses discursos observa-se a necessidade de se abordarem
discussBes explicitadas nos PCNs, como a ndo-exclusio da histéria do
outro no ambito escolar, umaformade contribuir paragqueo dunoreconheca
as suas necessidades e os desgjos préprios de seu convivio social.
Entretanto, a ém daslimitagbes desses Pardmetrosjaexplicitadas, haainda
outro desafio, que € estabel ecer esses discursos napraticasocia e serem
incorporados no curriculo contetidos que possibilitem a emancipacdo
humana, e ndo adesigud dade socid.

Louro (1999, p. 88) enfatizaqueo curriculo abordaahistoriae postura
de alguns sujeitos e ignora outros; “as ciéncias, as artes e as teorias
trazem avoz daquel es que se auto-atribuiram a capacidade de el eger as
perguntas e construir as respostas [...]".

Conclui-se, de acordo com esse artigo, que aingtituicéo escolar deve
favorecer aconscientizacdo dosjovensemrel acdo aosconceitosevalores
expressospd amidiaquefazem parte daconstrucéo daidentidade. Segundo
Louro (1999), aescolaprecisacompreender asreacbesde poder epermitir
a formacdo de um individuo critico, que resista aps preconceitos e
desigualdades e ndo sgjamaissilenciado.
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